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Introdução
A palavra empreendedorismo deriva da palavra francesa intrepre-neur que, mais tarde, foi traduzida para o inglês como intrepreneuship, estando sua tradução ligada às pessoas de negócios (DORNELAS, 2014). Segundo Souza (2006) “a educação empreendedora na escola seria uma estratégia de interiorização ou subjetivação da responsabilidade individual (p127)”, atrelada a uma adesão acrítica do campo educacional as formulações do campo empresarial para a formação do jovem trabalhador. 

Para isso, nós do 9º ano do ensino fundamental da Escola Dente de Leite, em São Gabriel do Oeste, participamos de um projeto que teve por objetivos: desenvolver noções de oratória, marketing, economia, administração e melhorar o relacionamento entre docentes e discentes que ficou prejudicado durante a pandemia do Covid 19, estimulando o trabalho em equipe, transformando a individualidade em troca de experiência.
Metodologia
O projeto foi realizado por nós, alunos do 9ºano do ensino fundamental e orientados pelo professor de língua portuguesa. Nos dividimos em dois grupos: dos meninos e das meninas.
Na primeira fase do trabalho foi feito uma pesquisa sobre o que é empreender, o que é ser um jovem empreendedor e empreendedores e empreendimentos de sucesso e a apresentação foi oral,
Na segunda fase foi estipulado um dia, 05/08/2021, onde nós deveríamos comercializar os produtos alimentícios com os demais alunos da escola. Para tanto definimos quais produtos seriam comercializados, qual o orçamento inicial, quanto custaria cada produto e a média de lucro.

O grupo das meninas fez uma pesquisa de mercado entre o público alvo (os demais estudantes da escola) para saber o que teria melhor aceitação e escolher o carro chefe: o produto que seria o principal, feita através de um questionário contendo 5 opções. O grupo dos meninos escolheu seus produtos não fazendo pesquisa de mercado.
Desenvolvemos ainda estratégias de marketing criando panfletos e cartazes com imagens de cada empresa, com fotos e cores atrativas ao público-alvo. Criamos também cardápios representados nas figuras 1 e 2 com diversas opções dos produtos que foram oferecidos.
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Figura 1. Cardápio do Grupo dos Meninos Fonte- os autores 2021.
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Figura 2. Cardápio do Grupo das Meninas Fonte- os autores 2021.

Resultados e Análise
O trabalho exigiu reuniões em grupo, pesquisa bibliográfica, visitas a supermercado, pesquisa de mercado, noções de administração e economia. Fizemos também campanha de marketing com os demais estudantes da escola, cada um tentando vender seu produto da melhor forma.

Na pesquisa bibliográfica vários empreendedores de sucesso foram citados: Abílio Diniz proprietário do Pão de Açúcar; Alexandre Costa, fundador da Cacau Show e Steve Jobs, o fundador da Apple entre outros.
Realizamos uma entrevista com uma empresária da cidade, que possui uma revenda de automóveis para ver como é o funcionamento de uma empresa, as dificuldades encontradas pelo microempreendedor e as vantagens e desvantagens de um negócio próprio. 

No dia 05/08 montamos uma barraquinha na escola, onde cada grupo ficou responsável por vender os produtos que produziram no intervalo. 

O grupo composto pelos meninos comercializou os produtos relacionados na tabela 1. Gastou um total de R$ 256,89 (duzentos e cinquenta e seis reais e oitenta e nove centavos) de custo e teve um lucro de R$ 31,65 (trinta e um reais e sessenta e cinco centavos).

	Produtos
	Quantidade
	Valor gasto

	chipa
	60 unidades
	85,00

	pizza
	3 unidades
	32,00

	pipoca
	1pacote
	4,10

	leite em pó
	1lata
	17,70

	embalagens
	1pacote
	15,00

	chiclete
	1 caixa
	11,00

	suco em pó
	6 pacotes
	6,00

	copos 
	1 pacote
	10,00

	saco de lixo
	1pacote
	25,00

	água/luz/gás
	
	51,09

	Total geral 
	
	256,89


Tabela 1. Orçamento dos meninos- os autores 2021
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Figura 4. Grupo dos Meninos Fonte- os autores 2021.

O grupo composto pelas meninas comercializou os produtos relacionados na tabela 2. Gastou um total de R$ 207,00 (duzentos e sete reais) de custo e obteve um lucro de R$ 404,35 (quatrocentos e quatro reais e trinta e cinco centavos).
	Produtos
	Quantidade
	Valor gasto

	enroladinho
	105 unidades
	39,20

	mini pastel
	80 unidades
	32,00

	brigadeiro
	60 unidades
	11,00

	coxinha
	60 unidades
	18,80

	Bolo de pote
	22 unidades
	15,00

	suco em pó
	6 pacotes
	6,00

	embalagens
	1 pacote
	25,00

	copos 
	1 pacote
	10,00

	água/luz/gás
	
	50,00

	Total geral 
	
	207,00


Tabela 2. Orçamento das meninas- os autores 2021

O grupo das meninas teve um lucro maior pois fizeram pesquisa de mercado e um planejamento mais detalhado mostrando que seus produtos agradaram mais o público alvo.
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Figura 4. Grupo das Meninas Fonte- os autores 2021.

É notório que em uma sala de aula, não somos todos iguais, mostrando os mesmos resultados, tendo o mesmo desenvolvimento, como: expor oralmente ideias, e se fazer ser ouvido, ser um bom articulador. No entanto, a timidez foi diminuindo a cada momento em que o grupo se reunia, a cada retomada do que poderíamos atingir. E foi nesse aperfeiçoar, que tínhamos a visão do que poderiamos melhorar. O professor, que iniciou sendo um articulador de ideias “orientador”, se tornou um observador, e a cada momento adotava pausas no trabalho para fazer reflexões. Além das percepções, alguns colegas tinham participação oral mediana fizeram seus comentários e sem pressão alguma.  

Considerações Finais
O presente trabalho nos possibilitou o desenvolvimento de novas habilidades e constatou que a atitude empreendedora está cada vez mais presente no cotidiano dos mesmos. Nós estudantes adquirimos conhecimentos multidisciplinares e envolvemos toda a comunidade escolar, promovendo um dos objetivos do projeto que era socialização com o atendimento ao público. Todos se fizeram ouvir e foram ouvidos.
Percebemos que em nosso país, empreender não foi opção, e sim por muitos uma necessidade, falta de emprego, “saíram da sua realidade”, e nos colocamos na pele de muitos que passam por momento desafiador. 
Agradecimentos
Escola Dente de Leite, São Gabriel do Oeste, MS.

Referências

DORNELAS. J. C A. Empreendedorismo transformando ideias em negócios. 5. ed. Rio de Janeiro. Editora Elsevier, 2014.

SEBRAE. A Proposta da Educação Empreendedora do SEBRAE. 

SOUZA, E. C. L.; LOPEZ JÚNIOR, G. S. Empreendedorismo e Desenvolvimento: Uma Relação em Aberto. Revista de Administração e Inovação, São Paulo, v. 8, n. 3, p.120-140, jul./set. 2011. 
[image: image5.png]M@~ Semana de [ | ]
@ 9/S Ciénciae_ INSTITUTO FEDERAL
Tecnologia Mato Grosso do Sul

[ |
do IFMS BE  Campus Coxim

(]
Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo u

A transversalidade da
para o planeta

Fecitecx g ssere b






